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Sky fecha acordo para pacote de TV, banda larga e telefonia
Por Carolina Freitas e Leonardo Goy

Sao Paulo e Brasilia - Os usudrios de televisao por assinatura, internet banda larga e telefones fixo e
movel ja podem unir os quatro servicos em um s6 pacote e ainda ganhar desconto. A proposta de
convergéncia € da Sky, em parceria com as operadoras Brasil Telecom e Oi (antiga Telemar), e
passou a valer na quinta-feira (14).

Os primeiros a contar com o servi¢o sao os consumidores atendidos pela Brasil Telecom, em
Campo Grande e Brasilia, seguidos por Rio de Janeiro e Niteroi, area de atuacao da Oi. A parceria
deve atingir até 50 cidades.

Quem adquirir servigos combinados da Sky e de uma das teles (seja telefonia fixa, movel ou banda
larga), paga de 20% a 42% menos na mensalidade. Segundo o presidente da Sky, Luiz Eduardo
Baptista, a economia pode chegar a R$ 60 por més. Apesar das facilidades, ¢ preciso prestar atengao
ao contrato, pois o prazo de permanéncia para garantir o desconto varia de 12 a 18 meses.

Novos clientes da TV por assinatura ficam isentos de taxa de adesdo e da compra de equipamentos
de recep¢ao, que custariam R$ 239. Quem adquire a internet rapida da Brasil Telecom ou da Oi néo
precisa pagar pelo modem ADSL. O prego dos pacotes varia de R$ 99 a RS 300.

PARCERIA E PASSO PARA CONVERGENCIA TECNOLOGICA

Para o consultor em telecomunicagdes Carlos Parizotto, da Cypress Associates, a associacao entre
TV, telefonia e internet segue uma tendéncia mundial e demonstra a inten¢do das empresas do setor
de se unir no futuro. A convergéncia tecnoldgica - ou seja, diferentes servigos fornecidos por uma
sO empresa - deve trazer conveniéncia e economia para o consumidor.

O acordo entre Sky e as teles comeca como parceria comercial, uma acdo de vendas conjunta, mas
pode evoluir. "E um passo concreto e real no sentido da convergéncia tecnolégica, que depende de
regulamentagdo para virar realidade", diz Parizotto, referindo-se as regras da Agéncia Nacional de
Telecomunicagdes, que impede teles de atuar como TV por assinatura. "O desafio da Anatel ¢
reconhecer que a tecnologia evoluiu e atualizar as leis "

Segundo o especialista, a tecnologia necessaria para unir contetdos ja estd pronta, em teste por
algumas companhias, e facilitaria a vida do consumidor. "Seria possivel ter uma conta unica para
todos os servigos." Parizotto acredita que a integragdo pode baratear os produtos, ja que a empresa
passa a contar com maior volume de receitas, vindo de uma grande massa de clientes. "Sem duvida,
a mudanga traz muito mais comodidade para o consumidor."
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COMO FICA A ASSINATURA DE SKY E DIRECTV DEPOIS DA FUSAO

Por Carolina Freitas



Depois da fusdo com a DirecTV, ha sete meses, a Sky tornou-se a 2* maior operadora de TV digital
em numero de assinantes. O universo de 1,4 milhdo de clientes representa um ter¢o do mercado de
televisdo paga no Pais. Para os antigos assinantes que querem apenas manter a programacao, pouca
coisa muda. Novos clientes, entretanto, t€ém descontos para adquirir o servigo.

Quem assinava DirecTV nao precisa desembolsar qualquer centavo a mais se quiser manter a
programacao. Mesmo quem decidir migrar para a Sky, adquirindo outros combinados de canais, vai
contar com pregos promocionais.

Para novos clientes, o modelo de negocios herdado da DirecTV dispensa a compra do equipamento
de recepgdo. O conjunto com decodificador, controle remoto e miniantena parabdlica passou a ser
entregue aos assinantes em comodato, sistema semelhante a um empréstimo, sem custos.

A Sky oferece dois pacotes, o Digital 2007, com 142 canais, por R$ 84,90 mensais e o Digital Plus
2007, com 166 canais, por R$ 99,90. O assinante pode incrementar a programacao do Digital Plus
com combinagdes de canais direcionados para cinema, futebol familia e adulto.

O prego dos combos varia de R$ 129,90 a R$ 159,90. Quem quiser o Combo Total paga R$ 199,90
e assiste a programacao de todos os combos, exceto Playboy e Sexy Hot. O conteudo adulto pode

ser acessado a partir da compra de até quatro opgdes de canais, por pregos entre R$ 16,90 ¢ R$
37,90.

O cliente dispde ainda de pacotes opcionais, de filmes e esportes, além de programagao
internacional, como o canal japonés NHK e os europeus Deutsche Welle, RAI International, SIC
International, TVS5 Monde e TVE. Ha também nove alternativas de pay-per-view, programagao
vendida por evento.

Todos os valores sdo reajustados de acordo com o Indice Geral de Pregos do Mercado (IGPM),
anualmente, na data de aniversario da entrada do cliente.

NOME E CORES BUSCAM ATRAIR PUBLICO JOVEM

A escolha do nome curto e das cores vermelha e prata para representar a empresa reflete uma
estratégia de aproximagao com o publico jovem. O nome Sky foi anunciado em fevereiro para
representar a unido. "Uma pesquisa constatou que as pessoas mais novas e ligadas a inovagao e
tecnologia se identificam mais com o nome escolhido", diz o presidente da Sky, Luiz Eduardo
Baptista.

A nova identidade visual, desenvolvida pela agéncia de comunica¢ao Giovanni + DraftFCB, usa
cores fortes, para diferenciar o produto da concorrente Net, que adota o azul. "O vermelho torna a
marca mais quente, jovem e proxima do publico", afirma o executivo.

Iniciado em outubro de 2004, quando sécios das duas empresas anunciaram os planos de se unir, a
processo de fusdo aguarda a aprovacao do Conselho Administrativo de Defesa Econdmica (Cade).



